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OBJETIVO DEL PLAN DE ESTUDIOS

Comprender que la mercadotecnia es el proceso
de planeación, ejecución del concepto,
establecimiento de precios, promoción y
distribución de ideas, bienes y servicios para crear
intercambios que satisfagan las metas individuales
y las de la empresa.

 



PLAN DE ESTUDIOS 
Primer semestre

Metodología del Aprendizaje

Ética Profesional

Introducción a la Administración

Problemas Sociales de México 

Introducción al Derecho

Segundo semestre
Matemáticas para Ciencias
Administrativas
Introducción a la Economía
Introducción al Derecho
Constitucional
Derecho Administrativo
Introducción a la Administración
Pública 

Tercer semestre

Derecho Mercantil

Administración 

Contabilidad I

Finanzas I

Matemáticas Financieras 

Cuarto semestre

Estadística 

Administración de Recursos

Humanos

Contabilidad II

Finanzas II

Informática I  

Quinto semestre
Introducción a la Publicidad

Principios de Microeconomia

Mercadotecnia

Informática II

Teoría de la Comunicación 

Sexto semestre

Públicidad 
Análisis del Consumidor

Mercadotecnia Social

Alta Dirección I

Comercio Internacional

Alta dirección II

Diseño Gráfico

Investigación de Mercados 

Proyectos de Inversión

Administración de Ventas

Análisis de Precios 

Mercadotecnia de Servicios
Desarrollo de Productos 
Mercadotecnia Industrial

Mercadotecnia Internacional 

Seminario de Titulación

Séptimo semestre Octavo semestre



Requisitos de inscripción:

Acta de nacimiento 

Certificado de bachillerato 

CURP

1.

2.

3. 

4. 6 Fotografías tamaño infantil a color con fondo azul
y ropa clara

 Para el caso de extranjeros, 2 copias de la forma
migratoria correspondiente

5.



¡Pregunta por tu beca!
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